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摘要：近年来，国际花生市场的贸易格局发生了重大变化，为探究新形势下中国花生国际贸易竞争

力，促进花生产业健康发展，在分析中国花生贸易发展现状的基础上，通过国际市场占有率、贸易竞

争力指数、显示性比较优势指数对比了当前中国与其他主要花生贸易国的出口竞争力，并从市场势

力的角度，运用改进的依市定价（ＰＴＭ）模型探讨当前中国花生在进口市场中的议价能力。结果表
明：中国花生出口的产品结构虽有所优化，但在全球花生贸易竞争中仍呈现出竞争力进一步减弱的

趋势；中国在对塞内加尔、印度和阿根廷的花生进口中存在市场势力，但因进口市场过于集中，总体

进口风险仍然较高。综上，建议构建国际花生进口的风险评估预警和应急体系，推动中国花生产业

集群化、规模化发展，多元化花生进出口结构，集中优势提高国际贸易竞争力。
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　　花生是中国重要的油料作物和经济作物，目前
其产量占全国油料作物总产量的１／３左右。因单产
和市场价格远高于其他油料，花生曾是中国少数具
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有出口竞争力的创汇农产品［１－２］。在全球花生产业

规模不断扩大的背景下，非洲、南亚以及南美洲一些

国家凭借其花生种植规模不断扩大和劳动力低廉的

比较优势，在国际市场上占据着越来越重要的份额，

与此同时，中国花生种植面积萎缩和生产成本上升

对其在国际贸易中的竞争表现产生了负面影响。

２０１９—２０２０年，中国花生进口量的剧烈增加标志着
中国花生的国际贸易已进入新的阶段，从曾经的世

界第一大花生出口国转变为世界第一大花生进口

国［３］，在国内花生食用以及加工企业原料需求旺盛

和国外廉价花生供给丰富的内推外拉作用下，这种

激增的花生进口量在短时间内不会出现大幅度回

落［４］，中国花生的缺口驱动型和价差驱动型进口将

呈现进一步增长的趋势。

受限于先前中国花生出口远大于进口的贸易背

景，现有文献主要是围绕构建量化指标体系对中国

花生的出口竞争力进行测算、评价和国别比较，来探

究中国花生整体贸易竞争力水平［５－７］，而关于进口

层面的研究则仅停留在表面的市场结构特征描述和

影响因素分析上，缺乏进一步的实证考究。伴随着

运输与数字信息技术的进步，国家之间的专业化分

工日益精细，全球产业和价值链成为各国生产效率

提升和经济繁荣的重要载体［８］，国家间的出口和进

口活动两者相互依存与促进，皆是影响国际贸易竞

争力的不可或缺部分。在国际花生贸易格局深刻演

变的新形势下，本文通过进口与出口双重视角，根据

中国和其他主要花生贸易国近期的宏观贸易数据，

注重整体性和时效性的同时，采用指标量化和依市

定价（ＰＴＭ）模型的方法，试图回答以下问题：世界
花生贸易格局改变的当下，中国花生贸易的出口竞

争力是否有变化？具体有何变化？在与主要花生贸

易国竞争中表现如何？大量的花生进口为中国花生

带来更多的贸易福利还是隐藏的进口风险？基于上

述问题的分析并结合中国花生贸易发展的现状，探

索中国花生的贸易竞争力，以期为中国花生贸易和

花生产业的健康发展提供参考和建议。

１　中国花生贸易发展现状
１．１　进出口规模

花生产品包括原料花生、花生油、花生制品和花

生饼粕［９］。其中：原料花生是未加工或简单加工的

带壳花生、去壳花生和种用花生；花生饼粕是花生压

榨制油后残余物的加工品，其产量可以反映花生的

利用率。２０１２—２０２２年中国花生产品总进出口额
情况见图１。

注：数据根据中国海关总署数据库整理
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ＣｕｓｔｏｍｓｏｆＣｈｉｎａ
图１　２０１２—２０２２年中国花生产品的总进出口额情况
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　　由图１可知，２０１２—２０２２年中国花生产品的国
际贸易额总体呈现进口额显著增加、出口额略有下

降、贸易总额上升的趋势。受新冠疫情、国内花生需

求旺盛、国产花生出油率低以及国外花生价格优势

等多重因素的影响，中国花生产品的出口额总体呈

降低趋势，而其进口额自２０１８年起呈逐年上升趋
势，到２０２０年中国花生产品的进口额急剧上升至
１３１４２７万美元，比２０１９年猛增了１１９．５９％，中国
也从花生产品净出口国转变为净进口国，而且２０２０
年中国也首次成为全球最大花生进口国，中国国内

花生需求的满足也越来越依赖国际花生市场。

１．２　进出口产品结构
２０１２—２０２２年中国花生产品出口构成见表１，

进口构成见表２。
表１　２０１２—２０２２年中国花生产品出口构成
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ｅｘｐｏｒｔｆｒｏｍ２０１２ｔｏ２０２２

年份

出口额／万美元

原料

花生

花生

油

花生

制品

花生

饼粕

占比／％

原料

花生

花生

油

花生

制品

花生

饼粕

２０１２２７２３６２６８３７７９０３ ０６８ ２５．２４ ２．４９ ７２．２１ ０．０６
２０１３２１９０７２３５６７０５０２ ０５６ ２３．１０ ２．４９ ７４．３６ ０．０５
２０１４２００６５２２９７６０４６９ ０５７ ２４．２１ ２．７７ ７２．９５ ０．０７
２０１５２１５０２２３７２６１８９４ ０９４ ２５．０４ ２．７６ ７２．０９ ０．１１
２０１６１９１１８２５１５６１６４７ ０３８ ２２．９５ ３．０２ ７３．９９ ０．０５
２０１７２２４７９２０８４７５３５４ ０１３ ２２．４９ ２．０９ ７５．４１ ０．０１
２０１８２７８５８２０７３６５０７４ ００９ ２９．３２ ２．１８ ６８．４９ ０．０１
２０１９２６３８３１８７５５８９１７ ０１１ ３０．２６ ２．１５ ６７．５８ ０．０１
２０２０２０４８５２６６１５６７６１ ０１４ ２５．６３ ３．３３ ７１．０２ ０．０２
２０２１１７６４０２５７９５８０６７ ０２４ ２２．５３ ３．２９ ７４．１５ ０．０３
２０２２１６３８１２６８３５９７５３ １０１ ２０．７６ ３．４０ ７５．７２ ０．１３

　注：数据来源于ＵＮＣｏｍｔｒａｄｅ数据库。下同
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表２　２０１２—２０２２年中国花生产品进口构成
Ｔａｂｌｅ２　ＣｏｍｐｏｓｉｔｉｏｎｏｆＣｈｉｎａ′ｓｐｅａｎｕｔｐｒｏｄｕｃｔｓ

ｉｍｐｏｒｔｆｒｏｍ２０１２ｔｏ２０２２

年份

进口额／万美元

原料

花生

花生

油

花生

制品

花生

饼粕

占比／％

原料

花生

花生

油

花生

制品

花生

饼粕

２０１２ ２５６４ １４８７３１０６５ ９４ １３．７９７９．９８ ５．７３ ０．５０

２０１３ １７０９ １０８３４ ９６９ １０６４ １１．７２７４．３３ ６．６５ ７．３０

２０１４ ２８９６ １１６６９ ９７６ １６０２ １６．８９６８．０７ ５．６９ ９．３５
２０１５ １１８６３ １７０２９１２１９ １５０２ ３７．５３５３．８７ ３．８５ ４．７５

２０１６ ３１５３１ １５０９８１５９１ １４０３ ６３．５４３０．４２ ３．２１ ２．８３

２０１７ １８１６４ １４７８９１２１６ ３０７０ ４８．７８３９．７１ ３．２７ ８．２４

２０１８ １１５８８ １５４６３１０７７ ２２４４ ３８．１５５０．９１ ３．５５ ７．３９

２０１９ ３２１６１ ２２５２２１１９０ ３９７７ ５３．７４３７．６３ １．９９ ６．６４

２０２０ ８３５０１ ４３３０４１０８０ ３５４２ ６３．５３３２．９５ ０．８２ ２．７０

２０２１１０２８０４ ５４９５１ ８０７ １８８１ ６４．０６３４．２５ ０．５２ １．１７

２０２２ ６４６５０ ４４１２０ ８４８ ７５５６ ５５．１８３７．６４ ０．７３ ６．４５

　　由表１、表２可知，中国原料花生和花生制品的
出口额较高，是中国花生产品对外贸易的传统出口

类别，其中花生制品的出口额虽然总体呈降低趋势，

但出口额占比却总体呈增长趋势，２０２２年其出口额
占比已达到中国花生产品出口额的３／４，侧面体现
了中国花生加工能力和附加值的不断提升以及产品

出口结构的优化升级。值得注意的是，２０１２—２０２２
年中国原料花生的出口额总体呈下降趋势，其进口

额却总体不断抬升并在２０１６年及以后（除２０１８年
外）超过花生油成为中国进口最多的花生产品类

型。中国花生油和花生饼粕的出口额较小，合计占

比不到５％。但两者都对国际进口依赖较大，特别
是花生油，一直以来都是中国花生产品进口的重要

组成部分，这一方面体现了中国对花生油消费的供

需矛盾，另一方面反映了中国花生利用率较低的

现实。

１．３　进出口市场结构
中国的花生产品出口主要集中于东亚、东南亚

和欧盟的国家。２０１２—２０２２年中国花生产品出口
额前４位出口国情况见表３。

表３　２０１２—２０２２年中国花生产品出口额前４位出口国情况
Ｔａｂｌｅ３　Ｔｏｐ４ｃｏｕｎｔｒｉｅｓｏｆｐｅａｎｕｔｐｒｏｄｕｃｔｓｅｘｐｏｒｔｖｏｌｕｍｅｉｎＣｈｉｎａｆｒｏｍ２０１２ｔｏ２０２２

年份

第１位

国家
出口额／
万美元

占比／％

第２位

国家
出口额／
万美元

占比／％

第３位

国家
出口额／
万美元

占比／％

第４位

国家
出口额／
万美元

占比／％

２０１２ 日本 １４５９４ １３．５３ 韩国 ７０５９ ６．５４ 印度

尼西亚
４７５２ ４．４０ 荷兰 ４３９０ ４．０７

２０１３ 日本 １２８２２ １３．５２ 韩国 ６１４０ ６．４８ 印度

尼西亚
５６２７ ５．９３ 菲律宾 ３６２６ ３．８２

２０１４ 日本 １０６３９ １２．８４ 韩国 ５８１９ ７．０２ 印度

尼西亚
５０１５ ６．０５ 菲律宾 ４２１２ ５．０８

２０１５ 日本 １１０５９ １２．８８ 韩国 ５５８６ ６．５１ 印度

尼西亚
４４１４ ５．１４ 菲律宾 ３５００ ４．０８

２０１６ 日本 １０６３４ １２．７６ 韩国 ５２９７ ６．３６ 菲律宾 ４１６５ ５．００ 马来西亚 ３２３０ ３．８８

２０１７ 日本 １２３４０ １２．３５ 韩国 ５４３４ ５．４４ 菲律宾 ５２７０ ５．２７ 印度

尼西亚
６０３９ ６．０５

２０１８ 日本 １１６７５ １２．２９ 印度

尼西亚
７７７２ ８．１８ 韩国 ５１０７ ５．３７ 菲律宾 ４３０２ ４．５３

２０１９ 日本 １１０１６ １２．６４ 印度

尼西亚
６７３５ ７．７２ 韩国 ５３２７ ６．１１ 菲律宾 ４３１１ ４．９４

２０２０ 日本 １１９６７ １４．９７ 韩国 ５４７３ ６．８５ 印度

尼西亚
５３８１ ６．７３ 菲律宾 ４１９６ ５．２５

２０２１ 日本 １１３３４ １４．４７ 印度

尼西亚
６６６６ ８．５１ 韩国 ６３０７ ８．０５ 菲律宾 ４６６７ ５．９６

２０２２ 日本 １０００２ １２．６７ 韩国 ８４４９ １０．７１ 印度

尼西亚
６３０９ ７．９９ 菲律宾 ５８６０ ７．４３

　　由表３可知，日本稳居中国花生产品的最大出
口市场，出口额连续多年稳定在１亿美元以上。应

当注意的是，截至２０２２年中国对其前四大花生产品
出口目标国的出口额已达到总额的３８．８０％，相较
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于２０１２年的２８．５４％上升幅度较大，说明中国花生
产品出口市场多元化程度降低，较以往面临着更大

的贸易风险。

从中国花生产品的进口构成（表２）可以发现，
原料花生与花生油的合计进口在全品类进口中占据

主导，其占比超过了８４％，最高达９８％，因此重点了
解这两类产品的进口结构可以概括出中国花生产品

进口市场的整体状况。２０１２—２０２２年中国原料花
生进口额前４位进口国情况见表４。

表４　２０１２—２０２２年中国原料花生进口额前４位进口国情况
Ｔａｂｌｅ４　Ｔｏｐ４ｃｏｕｎｔｒｉｅｓｏｆｐｅａｎｕｔｒａｗｍａｔｅｒｉａｌｓｉｍｐｏｒｔｖｏｌｕｍｅｉｎＣｈｉｎａｆｒｏｍ２０１２ｔｏ２０２２

年份

第１位

国家
进口额／
万美元

占比／％

第２位

国家
进口额／
万美元

占比／％

第３位

国家
进口额／
万美元

占比／％

第４位

国家
进口额／
万美元

占比／％

２０１２ 印度 １８９４ ７３．８７ 塞内加尔 ３６７ １４．３１ 阿根廷 ２６７ １０．４１ 苏丹 １３ ０．５１
２０１３ 塞内加尔 ５１４ ３０．０８ 印度 ４９５ ２８．９６ 阿根廷 ４４１ ２５．８０ 美国 ２４３ １４．２２

２０１４ 美国 １２８１ ４４．２３ 印度 １０２０ ３５．２２ 阿根廷 ５７７ １９．９２ 埃塞俄

比亚
１７ ０．５９

２０１５ 塞内加尔 ４６７６ ３９．４２ 印度 ３３４５ ２８．２０ 阿根廷 ２１７９ １８．３７ 美国 １６６２ １４．０１
２０１６ 美国 １５８２５ ５０．１９ 塞内加尔 ９８５９ ３１．２７ 阿根廷 ３８４３ １２．１９ 印度 １８４５ ５．８５

２０１７ 塞内加尔 ９４７７ ５２．１７ 美国 ５９８６ ３２．９６ 印度 １４７５ ８．１２ 埃塞俄

比亚
８９６ ４．９３

２０１８ 塞内加尔 ５３３０ ４６．００ 美国 ５２７９ ４５．５６ 埃塞俄

比亚
７７５ ６．６９ 阿根廷 ２０１ １．７３

２０１９ 塞内加尔 １７８４４ ５５．４８ 埃塞俄

比亚
６３７２ １９．８１ 美国 ３５９４ １１．１８ 苏丹 ２８５８ ８．８９

２０２０ 苏丹 ２７２７５ ３２．６６ 塞内加尔 ２４５９６ ２９．４６ 美国 ２０４９２ ２４．５４ 印度 ６１６４ ７．３８
２０２１ 苏丹 ４６９０４ ４５．６２ 塞内加尔 ３５７５９ ３４．７８ 美国 １１９０８ １１．５８ 印度 ３９１３ ３．８１
２０２２ 苏丹 ３８８３１ ６０．０６ 塞内加尔 １６４２１ ２５．４０ 美国 ５８１７ ９．００ 缅甸　 １５４１ ２．３８

　　由表４可知，美洲、非洲和南亚是中国原料花生
进口的三大市场。美洲和南亚花生种植历史悠久，

是早期（２０１２—２０１６年）中国原料花生进口的主要
市场。随着全球花生产业的扩张，非洲国家借助低

廉价格优势在中国原料花生进口市场上占据更多份

额，自２０１７年起，中国有一半以上的原料花生来自

非洲。整体来看，中国原料花生的进口市场呈现高

度集中的格局，中国原料花生的前四大进口国进口

额占比达９０％以上，这表明特定来源国对中国原料
花生供应链有着举足轻重的影响。

２０１２—２０２２年中国花生油进口额前 ４位进口
国情况见表５。

表５　２０１２—２０２２年中国花生油进口额前４位进口国情况
Ｔａｂｌｅ５　Ｔｏｐ４ｃｏｕｎｔｒｉｅｓｏｆｐｅａｎｕｔｏｉｌｉｍｐｏｒｔｖｏｌｕｍｅｉｎＣｈｉｎａｆｒｏｍ２０１２ｔｏ２０２２

年份

第１位

国家
进口额／
万美元

占比／％

第２位

国家
进口额／
万美元

占比／％

第３位

国家
进口额／
万美元

占比／％

第４位

国家
进口额／
万美元

占比／％

２０１２ 阿根廷 ５４０３ ３６．３３ 印度 ４９９６ ３３．５９ 巴西 ２１９６ １４．７７ 塞内加尔 １９３７ １３．０２

２０１３ 阿根廷 ５３０６ ４８．９８ 巴西 ４４１２ ４０．７２ 印度 ６４５ ５．９５ 塞内加尔 １９７ １．８２

２０１４ 阿根廷 ５２１０ ４４．６５ 印度 ２９５８ ２５．３５ 巴西 １７２４ １４．７７ 塞内加尔 １２０９ １０．３６

２０１５ 阿根廷 ６１７６ ３６．２７ 巴西 ４９５１ ２９．０７ 塞内加尔 ２５０２ １４．６９ 印度 ２００９ １１．８０

２０１６ 阿根廷 ５５１８ ３６．５５ 巴西 ３６９９ ２４．５０ 塞内加尔 ２２２９ １４．７６ 印度 １９３６ １２．８２

２０１７ 阿根廷 ４９５３ ３３．４９ 苏丹 ４６９６ ３１．７５ 巴西 ２２７８ １５．４０ 印度 １８１９ １２．３０

２０１８ 阿根廷 ５８２１ ３７．６４ 巴西 ４７３４ ３０．６２ 印度 ２１９１ １４．１７ 塞内加尔 １２６３ ８．１７

２０１９ 阿根廷 １０２４３ ４５．４８ 巴西 ４３８０ １９．４５ 塞内加尔 ３１５９ １４．０３ 苏丹 ２２９６ １０．１９

２０２０ 印度 １８４９４ ４２．７１ 巴西 ８６６８ ２０．０２ 阿根廷 ８３７９ １９．３５ 苏丹 ５１５５ １１．９０

２０２１ 印度 ３３６５４ ６１．２４ 巴西 ９７６０ １７．７６ 苏丹 ４５６１ ８．３０ 阿根廷 ４１３５ ７．５２

２０２２ 巴西 ２２９４８ ５２．０１ 印度 １１５９７ ２６．２９ 阿根廷 ６２０６ １４．０７ 苏丹 １９９７ ４．５３

４ ＣＨＩＮＡＯＩＬＳＡＮＤＦＡＴＳ　　　　　　　　　　　　　　２０２５Ｖｏｌ５０Ｎｏ８



　　由表５可知，相较于原料花生，中国花生油的进
口更依赖于阿根廷、印度和巴西这三大花生油生产

国。与原料花生类似，中国花生油的来源也呈现出

过于集中的进口结构，中国花生油进口最多的４个
国家进口额占比除 ２０１６年和 ２０１９年分别达
８８６３％和８９．１５％外，其他年份均超过９０％，这种
过于集中的偏衡容易加重国际价格波动对于中国花

生市场的冲击影响，从而威胁中国花生产业的健康

发展。

２　中国花生国际贸易出口竞争力的比较分析
考虑到数据的可得性、国别比对的有效性，本文

在细化花生产品结构的基础上，沿用量化出口竞争

力的经典指标国际市场占有率（ＭＳ）、贸易竞争力指
数（ＴＣＩ）、显示性比较优势指数（ＲＣＡ），测算中国花
生产品在２０１２—２０２２年的出口竞争力变化趋势，并
与世界其他主要花生贸易国（美国、印度、阿根廷、

巴西）的竞争力进行比较。

２．１　国际市场占有率
国际市场占有率是指一个国家某产品的出口额

占世界相同产品出口总额的比例，它反映了国际竞

争力的实现程度［６］。世界主要花生产品出口国的

花生产品国际市场占有率见图２。

　

　
图２　世界主要花生产品出口国花生产品的国际市场占有率
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　　由图２可知，２０１２—２０２２年，中国在花生制品
出口领域始终保持全球市场主导地位，其国际市场

占有率均值达２９．６７％。值得注意的是，中国原料
花生出口虽仍有一定规模，但市场份额整体呈现下

行趋势，从 ２０１２年的 １０％ 下降至 ２０２２年的
４８８％。相较之下，中国花生油与花生饼粕两类产
品的国际竞争力相对薄弱，年均国际市场占有率分

别仅为５．４８％和１．５６％。
原料花生（年均国际市场占有率１６．８８％）与花

生制品（年均国际市场占有率１０．８２％）构成美国花
生产品的主要出口品类，二者占比较高且较为稳定。

印度在原料花生市场（年均国际市场占有率

２３６３％）长期保持竞争优势，其深加工产品贸易在
２０２０年以后呈现明显波动：花生油出口在２０２０年
实现３７２．５４％的同比增长后进入调整期，至 ２０２２

年其国际市场占有率回落至２２．９４％水平；花生饼
粕市场则经历Ｖ型反转，２０２１年同比下跌３３．２４％
后，２０２２年累计回升２３．５２百分点。巴西在花生油
领域展现出较为强劲的发展态势，其国际市场占有

率从２０１２年的１９５１％抬升至２０２２年的３９．８４％，
并在２０２２年成功超越印度成为全球最大花生油出
口国。阿根廷作为南美洲主要花生产品出口国，在

原料花生（年均国际市场占有率１５．６８％）、花生油
（年均国际市场占有率１９．３１％）和花生饼粕（年均
国际市场占有率１６．７８％）市场占据重要地位。但
数据表明其市场稳定性存在隐忧，花生制品出口额

自２０１８年起连续４年下滑，２０２２年其国际市场占
有率较峰值缩减１９．９９百分点，形成其竞争短板。
总体来看，各国差异明显，中国在国际花生贸易市场

中的竞争优势主要反映在花生制品的出口上，美国
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稳定占据一定的原料花生和花生制品市场份额。印

度作为传统花生生产国，在原料花生市场长期维持

竞争优势，其花生油与花生饼粕市场份额虽存在一

定波动，但整体仍保持较大比重。巴西在花生油出

口方面展现出强劲的增长势头。相较之下，阿根廷

的市场布局最为全面，除近年花生制品存在一定衰

退外，其原料花生、花生油和花生饼粕都在国际市场

上保有显著的份额。

２．２　贸易竞争力指数
贸易竞争力指数是指一个国家某类产品的净出

口占该类产品进出口贸易总额的比例，其值介于－１
与１之间，越接近１，表明产品的国际竞争力越强，
越接近－１，表明产品的国际竞争力越低。世界主要
花生产品出口国花生产品的贸易竞争力指数见

图３。

　

　
图３　世界主要花生产品出口国花生产品的贸易竞争力指数

Ｆｉｇ．３　Ｔｒａｄｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｉｎｄｅｘｏｆｔｈｅｗｏｒｌｄ′ｓｍａｊｏｒｐｅａｎｕｔｐｒｏｄｕｃｔｓｅｘｐｏｒｔｉｎｇｃｏｕｎｔｒｉｅｓ

　　由图３可知，世界主要花生出口国花生产品的
贸易竞争力指数呈现差异化特征。中国原料花生的

贸易竞争力指数演变轨迹尤为突出：初始阶段维持

高位运行（峰值０．８６），虽在２０１７年和２０１８年出现
两次阶段性反弹，但随后呈现持续下行趋势，跌破进

出口平衡阈值（ＴＣＩ＝０）后，形成长期走弱趋势。美
国花生产品贸易呈现结构性失衡特征：其在原料花

生领域保持显著竞争优势（ＴＣＩ均值０．９２），花生制
品维持一定竞争力水平（ＴＣＩ均值０．２６），但其他品
类产品的贸易竞争力指数绝大部分在０之下，形成
竞争短板。相较之下，印度、阿根廷与巴西展现出突

出的竞争优势：２０１４年以后，三国各类花生产品的
出口额均大幅超越进口额，贸易竞争力指数持续处

于高位区间，体现出强烈的出口导向特征。

２．３　显示性比较优势指数
显示性比较优势指数反映了一个国家某个商

品在国际贸易出口中的相对强度，是衡量其国际

市场竞争力最具说服力的指标［６］。通常以１作为
判断是否具有优势的界值，显示性比较优势指数

越大于１，表明这个国家在该产品上具有显示性比
较优势。

世界主要花生产品出口国花生产品的显示性比

较优势指数见图４。
由图４可知，中美两国的情况较为相似，仅在

某一两类花生产品类别上表现出比较优势，而在

与其他花生贸易国该类产品的比较中，这种优势

又相对较弱。阿根廷的各类花生产品均表现出突

出的显示性比较优势，其中原料花生和花生饼粕

尤为强劲，２０２２年分别达到了世界平均水平的
６６．５８倍和９５．５８倍，处于世界领先地位。印度花
生产品的显示性比较优势也不容小觑，除原料花

生保持着较高的显示性比较优势和一定的稳定性

外，花生制品和花生饼粕的显示性比较优势也均

有着不错的上升趋势。虽然巴西在花生制品的比

较优势上表现一般，但其他三类产品自２０１７年以
来保有着较强的比较优势，特别是花生油的显示

性比较优势，自 ２０１９年起保持稳定增长态势，展
现出超越当前领跑者阿根廷的发展潜力。
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图４　主要花生产品出口国花生产品的显示性比较优势指数

Ｆｉｇ．４　Ｒｅｖｅａｌｅｄｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅａｄｖａｎｔａｇｅｉｎｄｅｘｏｆｔｈｅｗｏｒｌｄ′ｓｍａｊｏｒｐｅａｎｕｔｐｒｏｄｕｃｔｓｅｘｐｏｒｔｉｎｇｃｏｕｎｔｒｉｅｓ

３　中国花生国际贸易进口市场势力的实证分析
３．１　模型设计

在全球贸易中，当一个国家在其进出口业务上

能够有效影响价格，即拥有较强的议价能力时，它将

获得一定程度的市场势力，从而为本国带来更多的

经济利益。在研究市场势力的文献中，针对出口商

的市场影响力研究较为丰富，ＰＴＭ模型［１０］、价格 －
边际成本模型［１１］和剩余需求弹性模型［１２］都在出口

市场势力的实证分析中得到了广泛应用，但由于设

计初衷和研究重点的不同，它们较难且很少被应用

于进口商市场势力的评估中。Ｒａｋｏｔｏａｒｉｓｏａ等［１３］基

于ＰＴＭ模型发展了一种新的进口商定价模型，以产
品进口价格变动与贸易国汇率变动的关系为切入点

来揭示进口商的市场势力，得出美国香草豆具有较

大进口势力的结论。国内学者通过借鉴并改进这一

方法，在中国农产品进口市场势力研究中取得了一

系列成果，如马述忠［１４］、马绍华［１５］、李丹［１６］等根据

ＰＴＭ模型实证研究了中国大豆和玉米进口的市场
势力。总体来看，利用ＰＴＭ模型测算农产品进口市
场势力的研究方法已经较为成熟，而现有文献更加

注重于粮食作物的分析评估，在一定程度上忽视了

经济作物的视角，特别是在当前中国经历了从最大

花生出口国到最大花生进口国的角色转变的大背景

下，中国花生激增的进口量和集中的进口结构是否

会为花生进口带来潜在贸易隐患的问题仍缺乏实证

研究，因此本文将通过改进的ＰＴＭ模型来探究中国
花生在国际市场进口活动中的市场势力和潜在

风险。

花生进口国的利润通过在国际市场上进口原料

花生，经过加工处理后销售产品而实现，其在ｔ时间
的利润（π）函数可以用式（１）表示。

πｔ＝ｐ
ｄ
ｔ·ｆ（ｘ）－∑ｑｉｔ·ｐ

ｉｍ
ｔ －ωｔ·Ｌｔ－Ｃｔ·Ｋｔ

（１）
式中：ｐｄｔ为进口国花生加工产品的价格；ｆ（ｘ）

为进口国的生产函数，描述花生加工过程中投入与

产出之间的关系，其中ｘ是生产函数的输入变量；ｑｉｔ
为从ｉ国进口的原料花生数量；ｐｉｍｔ 为原料花生的进
口价格；ωｔ为单位劳动要素成本；Ｌｔ为劳动要素投
入量；Ｃｔ为单位资本成本；Ｋｔ为资本投入量。

利润最大化的条件可以用式（２）表示。

ｐｄｔ·
ｆ（ｘ）
ｑｉｔ

＝ｐｉｍｔ·（１＋
１
ηｉｔ
） （２）

式中：ηｉｔ为进口国原料花生的供给弹性。完全
竞争的原料花生市场下，ηｉｔ→∞，式（２）左侧的

ｐｄｔ·ｆ（ｘ）／ｑｉｔ与右侧的要素（原料花生）价格ｐ
ｉｍ
ｔ 相

等，此时进口国扮演着价格接受者的角色，为了实现

利润的最大化，进口国需要根据原料花生的价格变

动来调整其贸易的规模和数量。而不完全竞争的原

料花生市场下，要素价格通常低于边际产品价值，进

口国会根据边际成本等于边际收入的原则确定最优

贸易数量。（１＋１／ηｉｔ）被视为进口国在进口原料花
生上的议价能力，ηｉｔ越小，议价能力越强。因此式
（２）可以进一步地调整为式（３）。
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ｐｉｍｔ ＝ｐ
ｄ
ｔ·Ｍｉｔ·

ηｉｔ
１＋ηｉｔ

（３）

式中：Ｍｉｔ为边际产品价值。
对式（３）两边取自然对数，并加入汇率项［１７］后

则得出应用模型。

ｌｎｐｉｍｔ ＝αｌｎｐ
ｄ
ｔ＋βｌｎｅｉｔ＋θｔ＋λｉ＋μｉｔ （４）

式中：ｅｉｔ为以进口国货币来表示的贸易两国双
边汇率；θｔ和λｉ分别为时间效应和国家效应，用以
解释原料花生的进口价格是否会随时间和国家的不

同而变化；μｉｔ为随机误差项；α为产品价格相对于要
素价格的弹性，表示边际利润的变化；β为当贸易两
国间汇率发生变动时，进口国调整以本币计价的进

口价格的程度，是表征市场势力的指标，若β显著不
为０，则表示进口国存在市场势力。

由于中国花生进口贸易量的显著变化产生于新

冠疫情前后，为进一步检验近年来的新冠疫情是否

对中国花生进口市场产生潜在影响，本文引入虚拟

变量 Ｄ作为检验因素：Ｄ＝１表示新冠疫情发生；
Ｄ＝０表示无新冠疫情。最终设定模型见式（５）。

ｌｎｐｉｍｔ ＝αｌｎｐ
ｄ
ｔ＋βｌｎｅｉｔ＋ｃＤ＋θｔ＋λｉ＋μｉｔ

（５）
式中：ｃ为回归系数。

３．２　数据来源
中国原料花生对外进口前五大来源国（苏丹、

塞内加尔、美国、印度和阿根廷）占据了进口总量的

９０％以上，因此本文将它们视为中国原料花生的进
口市场，并选用２０１２—２０２２年中国从以上国家进口
原料花生的相关数据加以分析。其中：进口数据均

来自ＵＮＣｏｍｔｒａｄｅ数据库，名义汇率和消费者物价
指数等数据来自 ＦＡＯＳＴＡＴ数据库，集市价格由中
国农产品价格调查年鉴汇编整理得出。

３．３　模型实证结果分析
在进行面板数据的回归分析之前，首先要对各

变量进行单位根检验，以判断时间序列是否平稳。

如果所有变量都不存在单位根，则可以认为样本数

据的时间序列构成了一个稳定过程，并在此基础上

进行回归估计。反之，则需要进一步通过差分法消

除存在的单位根，直至所有变量均达到同阶单整，并

进一步采用协整检验来评估这些变量间是否维持着

一个长期均衡关系，若通过协整检验，才可进行回归

分析。

３．３．１　单位根检验
通过Ｓｔａｔａ１７．０中 ＩＰＳ检验方法对各变量进行

单位根检验，结果见表６。
表６　数据单位根检验结果

Ｔａｂｌｅ６　Ｕｎｉｔｒｏｏｔｔｅｓｔｒｅｓｕｌｔｓｏｆｔｈｅｄａｔａ

变量 统计值 数据 结论 变量 统计值 数据 结论

ｌｎｐｄｔ －２．６１２０ ０．０９０５ 不平稳 ｌｎｅｉｔ －１．８０２６ ０．３３９７ 不平稳

Δｌｎｐｄｔ －４．４３１０ ０．０００３ 平稳 Δｌｎｅｉｔ －４．４４４６ ０．０００１ 平稳

ｌｎｐｉｍｔ －３．２１７２ ０．００５７ 平稳 ｌｎｅｉｔ －２．０１７９ ０．０６９９ 不平稳

Δｌｎｐｉｍｔ －３．８９６７ ０．０００７ 平稳 Δｌｎｅｉｔ －３．５３７２ ０．０００４ 平稳

　注：ｅｉｔ和ｅｉｔ分别为名义汇率和实际汇率，变量前加Δ表示其一阶差分

　Ｎｏｔｅ：ｅｉｔ．Ｎｏｍｉｎａｌｅｘｃｈａｎｇｅｒａｔｅ；ｅｉｔ．Ｒｅａｌｅｘｃｈａｎｇｅｒａｔｅ；Δｂｅｆｏｒｅａｖａｒｉａｂｌｅｉｎｄｉｃａｔｅｓｉｔｓｆｉｒｓｔｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅ

　　由表６可知，中国花生加工产品价格和贸易两
国的双边汇率变量的水平序列存在单位根，将其进

行一阶差分后，单位根消除，因此满足继续协整分析

的条件。

３．３．２　协整检验
通过ＥＶｉｅｗｓ１０．０中Ｐｅｄｒｏｎｉ检验方法对各变量

的协整关系进行检验，共 ７个统计量，其中 Ｐａｎｅｌ
ＡＤＦ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ和 ＧｒｏｕｐＡＤＦ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ检测效果最
好，若各变量检测结果不一致，则以其为准。面板数

据协整检验结果见表７。
由表７可知，在原料花生各数据的Ｐｅｄｒｏｎｉ检验

中，７个统计量中有４个统计量在１％的显著性水平
下显著，包括检验效果最好的 ＰａｎｅｌＡＤＦ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ
和ＧｒｏｕｐＡＤＦ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ，故认为各变量之间存在长

期的均衡关系，且检验的有效性较高。

表７　面板数据协整检验结果

Ｔａｂｌｅ７　Ｃｏ－ｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｔｅｓｔｒｅｓｕｌｔｓｏｆｐａｎｅｌｄａｔａ

统计量 统计值 ｐ
Ｐａｎｅｌｖ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ －０．６５５９０２ ０．７４４１
Ｐａｎｅｌｒｈｏ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ ０．０７５２９８ ０．５３００
ＰａｎｅｌＰＰ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ －４．５９８５０８ ０．００００
ＰａｎｅｌＡＤＦ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ －４．３５７２１５ ０．００００
Ｇｒｏｕｐｒｈｏ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ １．６０１２７９ ０．９４５３
ＧｒｏｕｐＰＰ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ －８．３５５３７２ ０．００００
ＧｒｏｕｐＡＤＦ－Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ －４．２５２５１８ ０．００００

３．３．３　面板模型的估计结果
经过 Ｆ检验确定选择变系数模型，经过

Ｈａｕｓｍａｎ检验确定建立固定效应模型，最终本文采
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用变系数的固定效应模型进行回归分析，面板数据 回归结果见表８。
表８　面板数据回归结果

Ｔａｂｌｅ８　Ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓｏｆｐａｎｅｌｄａｔａ

类型 进口国家　 β α ｃ

名义汇率

苏丹 ０．００９（－０．１７３） ０．１６６（０．２０４） ０．１８１（０．９６１）
塞内加尔 ２．０９０（１．７３４） －０．９０９（－０．４７０） ０．３１１（０．９０３）
美国 －０．０２０（０．６６６） １．８１０（２．１５３） －０．１７７（－１．１９７）
印度 ０．３０５（－３．２１１） ０．３９１（０．２９２） ０．５０１（１．８８０）

阿根廷 ０．７０１（２．８２５） ７．９８７（３．４５３） －０．８２２（－２．０１７）

Ｒ２＝０．７３３　Ｄｕｒｂｉｎ－Ｗａｔｓｏｎ统计量（ＤＷ）＝２．５０５　Ｆ＝４．０１１　ｐ＝０．０００

实际汇率

苏丹 ０．０４９（０．４５７） ０．０５４（０．０６７） ０．２４２（１．４７７）
塞内加尔 １．６７８（２．１３４） ０．４５０（－０．２４８） ０．４０３（１．２７０）
美国 －０．０２１（－０．７０２） １．８２５（２．１７６） －０．１８２（－１．２３２）
印度 ０．４６５（－４．１１９） ０．４６１（０．４１０） ０．１７５（０．９０９）
阿根廷 ０．５３１（２．７６０） ８．０２９（３．４２７） －０．７８１（－１．８９７）

Ｒ２＝０．７６１　ＤＷ＝２．５１１　Ｆ＝４．６３４　ｐ＝０．０００

　注：、和分别表示在１％、５％和１０％的显著性水平下显著
　Ｎｏｔｅ： ｐ＜０．０１，ｐ＜０．０５，ｐ＜０．１

　　由表８可知，苏丹和美国的系数 β都没有通过
显著性检验，无法拒绝 β＝０的原假设，说明中国从
这两国进口的原料花生价格不能根据两边汇率变动

进行灵活调整，因此卖方具有一定的市场势力。塞

内加尔、印度和阿根廷的系数β通过了显著性检验，
因而可以判断出买方对于原料花生进口具备议价能

力。美国和阿根廷的系数 α通过显著性检验，表明
中国进口花生进行加工销售的利润大小对于从这两

国进口花生的价格变化具有显著的影响。运用名义

汇率估计的虚拟变量结果显示，新冠疫情的发生对

于中国从印度进口花生产生了负面影响，而在实际

汇率下负面影响并不显著，说明新冠疫情下印度的

通货膨胀提高了中国从印度进口的花生价格。在名

义汇率和实际汇率估计下，新冠疫情的发生都降低

了中国向阿根廷进口花生的价格，这与新冠疫情下

阿根廷原料花生的出口增加有关。综上，在原料花

生的进口中，中国在塞内加尔、印度和阿根廷市场上

具有一定的市场势力，在苏丹和美国市场上缺乏市

场势力，但由于近年来中国从缺乏市场势力的苏丹

和美国进口原料花生的合计比例已经超过６９％，中
国原料花生进口的市场结构过于集中，中国原料花

生进口的市场势力整体不强。

４　结论与建议
４．１　主要结论
４．１．１　中国花生进出口产品结构有所调整，进出口
市场结构日趋集中

２０１２—２０２２年，中国花生出口的产品结构有所
优化，附加值得以提升，但由于原料花生出口和花生

油进口尚高，中国花生进出口的产品结构依然存在

着扩大高附加值花生制品出口和减少花生油过度进

口依赖的调整方向和空间。在花生进出口市场结构

方面，中国花生产品出口越来越倾向于东亚和东南

亚市场，主要花生产品进口向非洲和南美洲市场集

中，中国花生进出口市场的多元化程度下降，贸易风

险增加。

４．１．２　中国花生出口竞争力总体减弱，世界花生贸
易竞争愈加激烈

在近１０年与其他花生主要贸易国的竞争中，中
国花生贸易大部分产品的国际市场占有率发生一定

程度萎缩，除花生制品外，各类花生产品的贸易逆差

不断拉大，显示性比较优势总体呈衰退趋势。全球

视角上，原有的花生市场格局发生巨大的变化，市场

主体日趋多元化，贸易大国向高附加值领域集中，呈

现出非洲国家取代原来亚洲和美洲的原料花生出口

市场，东亚和北美洲向花生制品市场方向转移，南亚

和南美洲在花生油和花生饼粕市场竞争力增强的

趋势。

４．１．３　中国花生进口在部分市场上存在势力，但总
体进口风险仍然较高

改进的 ＰＴＭ模型分析的实证结果表明，中国
原料花生进口的市场势力整体不强。此外，印度

通货膨胀带来的花生价格上升、塞内加尔政治危

机和苏丹武装冲突下花生产量的下降等进口国不

确定因素正进一步暴露中国原料花生进口结构过

于集中的弊端，使中国进口原料花生的风险不断

加大。
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４．２　对策建议
４．２．１　多元化中国花生进口来源和出口市场，构建
国际花生进口的风险评估预警和应急体系

中国花生的进出口市场都存在着集中度过高的

结构问题，使得中国花生进出口贸易更易受目标国

花生进出口成本收益和政治经济波动的影响。开拓

新目标市场、根据不同国家需求多样化花生制品种

类以及利用国家间的贸易协定开展贸易合作关系等

方式多元化中国花生国际贸易市场；加快建立花生

贸易风险评估框架，开发实时信息监测和自动化预

警系统，并制定供应链应急响应计划，以进一步平衡

市场风险，提升中国花生国际贸易的稳定性和盈利

能力。

４．２．２　推动花生生产提质增效，深入挖掘花生加工
产业附加值

当前国际花生贸易竞争日益激烈，中国花生出

口产品结构向花生制品转移，花生产业要以“农业

芯片”种子为抓手，推动传统花生育种方式向分子

育种和生物育种转变，积极选育高品质花生良种，打

造中国花生品质优势。其次，加快花生产业转型升

级，通过数字化赋能实现花生产业高质量发展，将智

能农机设备引入种植环节、利用物联网技术优化花

生流通贸易，推广花生加工机器化生产、建立严格的

质量控制系统和产学研合作平台来提高花生产品的

深加工能力和附加值，从而增强中国花生出口创汇

能力。

４．２．３　加快花生产业的标准化和集群化发展，扩大
中国花生品牌国际影响力

中国花生国际贸易竞争力逐渐下降，当前中国

花生企业存在着大而不强，多而不优，品牌影响力较

弱和产业链短的弊病。为此，需要发挥花生龙头企

业的引领作用，整合各地区优势资源，打造成熟的全

产业链条，从而降低交易成本，形成规模优势。培育

产品和行业核心竞争力的同时，通过参与国际花生

行业论坛和产品博览会等走出去的方式擦亮中国花

生名片，提高中国花生产品的国际知名度和影响力。
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